
价格变动的影响

1教学目标

知识目标

懂得商品价格与商品需求量之间的一般规律。

知道不同商品的需求量对价格变动的反应程度是不同的。

了解相关商品的价格变动对商品需求的影响。

了解替代品和互补品的含义。

理解商品价格变动对生产的影响。

能力目标

分析商品价格变化如何影响消费者需求的实际生活能力。

能够运用商品价格变动影响消费者需求的有关理论，分析相关生活现象以及解决实际生活问题的实践能力。

能够初步根据商品价格变动对生产经营的影响，对如何搞好企业的生产经营提出合理建议的实践能力。

能辩证看待商品供求与商品价格的关系，提高参与经济活动的实践能力。

情感、态度与价值观目标

以科学的态度认识价格的变动，增强参与经济生活的自主性

2教学重点

价格变动对生活、生产的影响

3教学难点

不同商品价格变动对消费需求的程度不同

4教学策略

让学生进行消费模拟，激发学习兴趣，逐步引导学生探究价格变动对生产生活的影响，激发学生的发散性思维，引导学生关注及学会分析经济生活中的问题，提高分析经济现象的意识和参与经济生活的能力。

突出学生的自主学习。让学生通过自主预习，感受价格变动带来的影响。通过阅读教材、搜集现实生活中与价格变动相关的经济现象和案例，再结合课本相关知识提出自己的困惑和思考。

5教学过程：

导入设计

同学们利用周末，做过一份《关于价格上涨对于居民生活影响的调查报告》。组成实践小组，或者走访各大超市，或者走进居民家庭，或者在街头巷尾，采取访问、笔录、问卷等方式，对城市居民进行了调查。综合各实践小组的调查结果，我把两份比较具有代表性的调查报告展示给大家： 

（一）调查对象：超市工作人员

价格上涨的影响：                                    

（二）调查对象：行人

价格上涨的影响：                                    

探究点一、价格的变动对生活的影响

1、价格变化影响消费需求

探讨，日常生活中商品价格的高低对你的购物需求是否构成影响？你是如何根据价格变化进行消费的？学生思考问题，讨论后发言。

总结：一般来说，商品价格上涨较高时，人们的购物需求就减少，反之，则增大。因此，日常生活中，经常出现“暮春买毛衣，夏末买凉席，春秋买空调”等反季节消费现象。你们还知道有哪些类似消费？为什么这样消费？

2、不同商品价格变动对消费需求影响程度不同

探讨看教材的漫画，思考这副漫画说明什么问题？ 

总结，漫画说明价格变动对不同商品的消费需求影响程度是不一样的

一般来说，价格变动对生活必需品的需求量影响较小，对高档耐用品的需求量影响较大。

3、相关商品价格变动对消费需求的影响不同

阅读课本，了解替代品、互补品的含义，以及价格变动对它们的需求量影响情况。

探讨：飞机票涨价了,火车票、汽车票会发生什么变化?为什么?
当两种商品是互为替代品时,一种商品价格上升 ，需求量 减少,会导致对另一种商品需求量增加

所以，替代品二者之间的价格与需求量成同方向变化。
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总结：某种商品由于有替代品存在，一旦其价格上涨，就会大量减少需求量，导致对其替代品需求的增加；反之，其价格下降，就会增加它的需求量，引起其替代品需求量的减少。

如果两种商品互补，一种商品价格上涨，就会使其需求量减少，同时，导致其互补商品需求量减少；反之，一种商品价格下降， 需求量增加，同时，导致其互补商品需求量增加。

探究点二、对生产经营的影响
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探讨，供求变化影响价格变化，而价格变化也会影响消费需求，从而引起供求状况的变化。也就是说，供求关系与价格是互相影响的。请看示意图：

     ―――――→供过于求―――→价格下跌―――→获利减少―――――

生产扩大                                                         生产  缩小

     ―――――－获利增加←―――价格上涨←―――供不应求←――――

左图说明的经济学观点是：
(1)商品价格变动会引起该商品供给量与需求量的变动。在其他条件不变的情况下，商品需求量随着该商品价格的上升而减少，随着该商品价格的下降而增加；商品供给量随着该商品价格的上升而上升，随着该商品价格的下降而下降。

(2)市场供求双方在市场上相互作用、相互影响，从而形成一个供求平衡的价格。

消费者是为了购买到质量好的商品，满足自己的生活需要，谁生产的商品质量好，谁的商品需求量就大，就能得到更多利润。这就要求生产者适应市场变化，做到“人无我有，人有我优，人优我转”，使自己的产品符合市场需要，符合消费者需要。

1.调节产量；

2.调节生产要素的投入；

价格变动对生产的影响，是价值规律发生作用的重要体现

（三）课堂总结、点评

课堂小结：

通过本节课的探究学习，我们了解到了价格变动对人们生活、生产的影响。发现和提炼了以下观点：消费者享有消费自由，一般来说，当某种商品的价格上升时，人们会减少对它的购买；当这种商品的价格下降时，人们会增加对它的购买。价格变动会引起需求量的变动，但不同商品的需求量对价格变动的反应程度不同。消费者对既定商品的需求，不仅受该商品价格变动的影响，而且受相关商品价格变动的影响。商品价格变动会促使生产者调节产量；调节生产要素的投入；价格变动对生产的影响，是价值规律发生作用的重要体现。

综合价格对生活(需求)与生产(供给)两个方面的影响，可图示如下：
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所以，当商品价格变化的时候，作为消费者．我们要冷静、理性、科学地消费；作为生产者，应全面、辩证、客观地对待价格对生产具有的信号、引导作用，用敏锐的商业嗅觉、长远的战略思维，精细管理，科学发展，在竞争激烈的市场经济中永远立于不败之地。

【板书设计】
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【作业】：

(2)俗话说“便宜没好货，好货不便宜”，市场上是不是真有“物美价廉”的商品？
[答案] (1)可以根据自己的实际情况回答，具体商品名称略。淡季购买商品往往是看重商品的价格比较低，消费者在价格上能够获得较大的实惠；旺季购买商品往往看重的是商品的使用价值。
(2)价值决定价格，价格是价值的货币表现。一般说来，商品价值越大，价格越高。从这个意义上说，“便宜没好货，好货不便宜”的说法是对的。但是商品的价格受供求关系的影响，供过于求或者某个商品生产者提高了个别劳动生产率，那么在市场上就可能出现“物美价廉”的商品
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